04/25/2018
BW Signature Collection startet in der Schweiz

Die BW Signature Collection geht in der Schweiz an den Start: Das Gasthaus zur Waldegg in
Horw/Luzern ist das erste Hotel des neuen Soft Brands von Best Western Hotels & Resorts.

Eschborn / Horw, 25. April 2018.

Der Startschuss fiir den neuen Soft Brand von Best Western in der Schweiz ist gefallen: Das Gasthaus zur
Waldegg in Horw bei Luzern am Vierwaldstétter See ist das erste Haus, das sich der BW Signature Collection
von Best Western Hotels & Resorts angeschlossen hat. Die BW Signature Collection ist ein neuer so
genannter Soft Brand fir unabhangige Privathotels der gehobenen Mittelklasse mit besonderem Design. Unter
dem Dach der BW Signature Collection werden ausgesuchte Hotels vermarktet, die nicht direkt zur Marke Best
Western gehoren, aber tber die Best Western Website und Buchungskanéle buchbar sind. Hotels dieser
Kollektion profitieren unter anderem von dem Distributionsangebot und Loyalitdtsprogramm von Best Western,
wie auch von den weltweiten Konditionen aller globalen Partnerschaften von Best Western Hotels & Resorts.
~Angesichts der zunehmenden Konsolidierung und einem wachsenden Wettbewerb innerhalb der Hotellerie gilt
es insbesondere Hotelbetreibern und Hotelgruppen mit sehr individuellen Hausern, Losungen und Konzepte
fur eine weltweite Vermarktung anzubieten, bei denen die Hauser markenunabhangig bleiben kénnen und
gleichzeitig von der starken Vertriebs- und Distributionsunterstitzung einer globalen Hotelmarke profitieren®,
sagt Marcus Smola, Geschéaftsfiihrer der Best Western Hotels Central Europe GmbH mit Sitz in Eschborn,
Deutschland. Mit elf verschiedenen Markenkonzepten, davon zehn in Europa, bietet Best Western Hotels &
Resorts heute Hotels, Betreibern und Gasten maRRgeschneiderte Hotelangebote und noch mehr Flexibilitat als
je zuvor. ,Diese Marken-Diversitat bietet Hotelbetreibern die Mdglichkeit, das adaquate Konzept fir das
jeweilige Hotel auszuwéahlen und so den Anforderungen im Markt am besten gerecht zu werden. Gleichzeitig
erleichtert das breitgefacherte Portfolio dem Reisenden die Wahl des passenden Hotels", so Smola.

Gasthaus zur Waldegg im Messe- und Erholungsgebiet von Luzern

Das Gasthaus zur Waldegg im rund 14.000 Einwohner z&hlenden Horw ist einer der altesten
Gastwirtschaftsbetriebe in der Region Luzern. 1871 inmitten der Landschaft des Vierwaldstattersees in der
Schweiz erbaut, wurde es Uber viele Jahre sukzessive erweitert und renoviert. Als heutiges Drei-Sterne-
Superior-Boutiquehotel bietet es 24 Zimmer wie auch eigene Gastronomie. Peter Lustenberger ist als Inhaber
seit sieben Jahren fur das Haus verantwortlich. Von 2012 bis 2017 war das Hotel bereits der Marke Best
Western als Full Brand angeschlossen. Fur Lustenberger ist die BW Signature Collection nun der passende
Soft Brand fir das heutige Gasthaus zur Waldegg. ,Wir kennen die vielseitigen Dienstleistungen und Services
von Best Western bereits aus der vergangenen Zusammenarbeit. Mit dem neuen Soft Brand sehen wir flir
unser Hotel in Horw die beste Mdglichkeit, weiterhin von den Vertriebsvorteilen sowie dem Marketing der
starken, globalen Gruppe zu profitieren. Dennoch werden wir nach aulen markenunabhéngig auftreten und
uns noch starker als ganz individuelles, familiar geflhrtes Privathotel prasentieren”, begriindet Lustenberger
die Entscheidung. ,Wir legen groRen Wert darauf, bestehende Traditionen zu erhalten und mit modernen
Akzenten zu verbinden. Es ist unsere tagliche Herausforderung, dem harmonischen Einklang zwischen alt
bewahrten Klassikern und modernen Anspriichen gerecht zu werden. Wir sind sehr stolz, genau dies als
erstes Haus der BW Signature Collection in der Schweiz fortzufihren.”

Best Western mit drei neuen Soft Brands fiir alle Kategorien

Best Western bietet weltweit drei Soft Brands fir alle Kategorien: BW Premier Collection, BW Signature
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Collection sowie die Sure Hotel Collection. Die drei Soft Brands sind fiir verschiedene Hotelkategorien
konzipiert und lehnen sich in ihren jeweiligen Standards an den Marken der Full Brands Best Western Premier,
Best Western Plus und Best Western an. Die exklusive BW Premier Collection ist bereits erfolgreich in der
Region Best Western Hotels Central Europe mit drei Hotels in Wien, Ramsau bei Berchtesgaden und in der
Motorworld Stuttgart in Boblingen eingefuhrt worden. Das Gasthaus zur Waldegg im schweizerischen
Horw/Luzern markiert nun den Start der BW Signature Collection fir Best Western Hotels Central Europe. ,Ein
Soft Brand eignet sich insbesondere fur Hotels, die bereits stark mit eigener Namensbekanntheit im Markt
etabliert sind, aber auch fir neue Hotelprojekte, die sich sehr individuell ohne umfangreiches Marken-Branding
positionieren wollen®, sagt Best Western Hotels Central Europe-Geschéftsfiihrer Smola. Alle Soft Brand Hotels
von Best Western Hotels & Resorts erhalten das volle Dienstleistungspaket des weltweiten Markenverbunds:
Die Hotels werden nicht unter dem Markennamen Best Western Hotel gefuhrt, sind jedoch Uber sémtliche Best
Western Buchungskandle, wie beispielsweise die Best Western Webseiten, via der weltweiten telefonischen
Reservierungszentralen sowie Uiber GDS und Buchungskanale buchbar. Zudem profitieren die Hotels der Soft
Brands von den weltweiten Konditionen aller globalen Partnerschaften der Hotelmarke — sowohl im Bereich
der OTAs als auch weiterer Vertriebspartnerschaften bis hin zum Key-Account Management fir Firmen- und
Reisebirovertrage. Ferner werden alle Soft Brand Hotels in das weltweite Loyalty-Programm Best Western
Rewards mit 34 Millionen Nutzern sowie Loyalty-Partner wie Lufthansa Miles und More und Payback
eingebunden.

Pressekontakt im Hotel:

Gasthaus zur Waldegg

Peter Lustenberger, Geschéftsfuhrer
Manuela Hausner, Direktorin
Kantonsstrasse 8, CH-6048 Horw
Telefon: +41 41 340 41 40

E-Mail: info@gasthaus-waldegg.ch

Internet: www.gasthaus-waldegg.ch

Das folgende Pressebild steht fir Sie zum Download zur Verfigung:

Bildunterschrift: Die BW Signature Collection geht in der Schweiz an den Start: Das Gasthaus
zur Waldegg in Horw/Luzern ist das erste Hotel des neuen Soft Brands von Best Western
Hotels & Resorts.

Weiteres Bildmaterial steht zum Download bereit unter:

www.bestwestern.de/Bildmaterial

Uber Best Western Hotels Central Europe:

Best Western ist eine qualitatsorientierte, internationale Hotelkette mit rund 4.000 Hotels in mehr als 90
Landern. Alle Best Western Hotels weltweit sind unternehmerisch unabhéngig und individuell gefihrt. Die Best
Western Hotels Central Europe GmbH betreut insgesamt rund 230 Hotels in den zehn Landern Deutschland,
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Kroatien, Liechtenstein, Luxemburg, Osterreich, Slowakei, Slowenien, Schweiz, Tschechien undUngarn unter
einem gemeinsamen Unternehmensdach. Neben dem deutschen Hauptsitz in Eschborn gibt es ein regionales
Landerbiiro in Wien, Osterreich. Alle Tagungs-, Stadt- und Ferienhotels der Marke garantieren weltweit
einheitliche Qualitatsstandards und behalten gleichzeitig ihren individuellen Stil und ihre unternehmerische
Eigenstandigkeit. Best Western Hotels & Resorts préasentiert insgesamt elf Einzelmarken: Best Western, Best
Western Plus, Best Western Premier, VA«b, GL , Executive Residency by Best Western, BW Premier
Collection, BW Signature Collection by Best Western, sowie die Marken Sure Hotel by Best Western, Sure
Plus Hotel by Best Western und Sure Hotel Collection by Best Western.

Als Dienstleistungspartner von Hotels verfolgt Best Western das Ziel, den wirtschaftlichen Erfolg und die
Wettbewerbsfahigkeit der Partnerhotels zu steigern. Uber den Markenanschluss profitieren die einzelnen
Hotels von den umfassenden Marketing- und Verkaufsaktivitaten fur alle relevanten Marktsegmente und
Zielgruppen. Neben zielgruppenspezifischen Katalogen in Millionenauflage stellt Best Western fir alle
Marktsegmente modernste Vertriebs- und Kommunikationswege bereit. Alle Hotels sind tber elektronische
Distributionssysteme in den weltweiten Reservierungssystemen sowie im Internet optimal prasentiert und
buchbar. Zudem verfligt Best Western Uber eigene Reservierungszentralen. Das Loyalitatsprogramm fiir
Vielreisende heil3t Best Western Rewards mit weltweit mehr als 34 Millionen Mitgliedern. Weitere
Informationen: www.bestwestern.de und www.bestwestern.com

Weitere Informationen und Pressekontakt:

Best Western Hotels Central Europe GmbH

Deutschland | Kroatien | Liechtenstein | Luxemburg | Osterreich | Slowakei | Slowenien | Schweiz | Tschechien | Ungarn
Anke Cimbal, Head of Corporate Communications
Tel. +49 (61 96) 47 24 -301, Fax +49 (61 96) 47 24 129

E-Mail: presse@bestwestern.de

Internet: www.bestwestern.de/presse
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