03/18/2015
Charity-Osterlunch im Best Western Plus Atrium Hotel in Ulm

Das Siedepunkt Restaurant im Best Western Plus Atrium Hotel veranstaltet im Rahmen eines
Charity-Osterlunch am Ostersonntag eine Spendenaktion. Mit dem Erlds wird eine von der
Stiftung KinderHerz geftérderte Studie am Universitatsklinikum Ulm unterstiitzt, die sich der
Lebensqualitat herzkranker Kinder widmet.

Ulm, 19. Marz 2015. Zu Ostern nicht nur Freude schenken, sondern auch Gutes tun: Das Siedepunkt
Restaurant im Best Western Atrium Hotel in Ulm nimmt den Osterlunch am diesjahrigen Ostersonntag, den 5.
April 2015 zum Anlass, um vor Ort Uber ein spezielles Projekt der Uniklinik zu informieren und dafir Spenden
zu sammeln. Ein Grofteil der Einnahmen wird gespendet. Gaste kénnen zusatzlich einen individuellen
Spenden-Betrag tatigen und erhalten dartber eine entsprechende Spenden-Quittung. ,Wir freuen uns sehr,
gemeinsam mit unseren Gasten ein soziales Projekt hier vor Ort zu unterstitzen und hoffen dadurch einen
Beitrag zur Steigerung der Lebensqualitat herzkranker Kinder leisten zu kénnen®, erklart Oliver Schreiber,
Geschaftsfuhrer des Best Western Plus Atrium Hotel und Restaurant Siedepunkt. Das Osterlunch gibt es als
Drei-Gang-Menti fir 39 Euro pro Person und als Vier-Gang-Menti fur 43 Euro. Fur die kleinen Gaste werden
Uberraschungen im und um das Haus versteckt.

Kinder mit angeborenen Herzfehlern tragen trotz gestiegener Lebenserwartung oft bleibende Schéaden,
teilweise chronische Funktionseinschréankungen und Spéatfolgen davon. Ein eigens entwickelter Fragebogen
hilft, das korperliche, psychische und soziale Wohlbefinden kleiner Herzpatienten zu erfassen. Nun soll dieses
Messinstrument endlich im Klinikalltag eingesetzt werden, das in friiheren Phasen des Projektes die GLQ — die
gesundheitsbezogene Lebensqualitdt — messbar gemacht hat. Darauf aufbauend méchten die Spezialisten
MaRnahmen entwickeln, die Lebensqualitét der betroffenen Kinder langfristig zu erhéhen. Das
Universitatsklinikum Ulm ist das Zentrum dieser multizentrischen Studie, darliber hinaus beteiligt sind Aachen,
Berlin, Bernau, Freiburg, Giel3en, Marburg, Tannheim, Tubingen und Zurich.

Weitere Informationen zum Charity-Osterlunch und zur Reservierung sind auf der Webseite www.siedepunki-
restaurant.de zu finden.

Pressekontakt im Hotel:

BEST WESTERN PLUS Atrium Hotel
Ummihan Burcu, Manager Marketing und Sales
Eberhard-Finckh-StraRe 17

Tel.: 0731 9271-671; Fax: -672

E-Mail: ueb@meinbestwesternulm.de

Internet: www.meinbestwesternulm.de

Bildmaterial steht zum Download bereit unter:
www.bestwestern.de/Bildmaterial

Best Western ist eine qualitatsorientierte, internationale Hotelkette, die unternehmerisch unabhéangige Hotels
unter einer Marke vereint. Mit Giber 4.200 Hotels in mehr als 90 Landern ist Best Western die gré3te Hotelkette
der Welt. Als Dienstleistungspartner verfolgt Best Western das Ziel, den wirtschaftlichen Erfolg und die
Wettbewerbsfahigkeit der Partnerhotels zu steigern. In Deutschland und Luxemburg gehéren mehr als 200
Hotels zur Best Western Hotels Deutschland GmbH, die im Jahr 2014 einen Gesamtumsatz von rund 680
Millionen Euro erwirtschaftet haben. Die Tagungs-, Stadt- und Ferienhotels der Marke Best Western
garantieren weltweit einheitliche Qualitatsstandards und behalten gleichzeitig ihren individuellen Stil und ihre
unternehmerische Eigenstandigkeit. Neben der Kernmarke prasentiert Best Western die Kategorien Best
Western Plus und Best Western Premier, die sich durch ein hochwertiges Ambiente, durchgangiges Design
sowie zusatzliche Serviceangebote und Ausstattung qualifiziert haben.
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Uber den Markenanschluss profitieren die einzelnen Hotels von den umfassenden Marketing- und
Verkaufsaktivitaten fur alle relevanten Marktsegmente und Zielgruppen. Neben zielgruppenspezifischen
Katalogen in Millionenauflage stellt Best Western fur alle Marktsegmente modernste Vertriebs- und
Kommunikationswege bereit. Alle Hotels sind lber elektronische Distributionssysteme in den weltweiten
Reservierungssystemen sowie im Internet optimal prasentiert und buchbar. Zudem verfugt Best Western tber
eigene Reservierungszentralen. Know-how Transfer ist eine der weiteren Aufgaben von Best Western: In der
eigenen Best Western Akademie werden wichtige Fachkenntnisse vermittelt und geschult. Das
Loyalitéatsprogramm fir Vielreisende heilt Best Western Rewards mit weltweit mehr als 24 Millionen
Mitgliedern.

Weitere Informationen und Pressekontakt:

Best Western Hotels Deutschland GmbH, Eschborn
Anke Cimbal, Tel. (0 61 96) 47 24 -301,

Manuela Topfer -303, Fax (0 61 96) 47 24 78
E-Mail: presse@bestwestern.de

Internet: www.bestwestern.de/presse
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