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200. Best Western Hotel in Deutschland

Mit dem BEST WESTERN PLUS iO Hotel feiert die Marke das 200. Best Western Hotel
hierzulande. Das Tagungshotel vor den Toren Frankfurts ist mit 291 Zimmern zugleich das
grofite Haus der Gruppe in Deutschland und das erste Best Western Hotel am Standort der
Unternehmenszentrale.

Eschborn, 5. Dezember 2012. Mit dem Best Western Plus iO Hotel in Eschborn/Schwalbach am Taunus feiert
die weltweit grof3te Hotelkette das 200. Hotel der Marke in Deutschland. Mit 291 Zimmern ist das Tagungshotel
vor den Toren Frankfurts zudem das gréf3te der individuellen Best Western Hotels hierzulande und das erste
Hotel am Standort der Unternehmenszentrale. Das Haus bietet vier Veranstaltungsraume, eine Event-Halle fur
bis zu 500 Personen sowie ein Restaurant mit 120 Sitzplétzen und eine Hotelbar. Fur den sportlichen
Ausgleich wahrend des Aufenthalts steht den Gasten ein Fithessraum zur Verfligung. ,Die Bedeutung einer
Marke im Mittelklassesegment ist eng mit der Anzahl der Hotels und Standorte verbunden. Wir sind stolz, dass
wir nun die magische Hirde von 200 Hotels genommen und uns damit als stérkste Hotelmarke in Deutschland
etabliert haben*, sagt Marcus Smola, Geschéftsfihrer der Best Western Hotels Deutschland GmbH.

Entwicklung einer starken Marke

Als Markenpartner flir unabhangige Privathotels und Hotelgruppen ist Best Western seit 26 Jahren
kontinuierlich gewachsen und heute mit Stadt-, Tagungs- und Ferienhotels in Deutschland flachendeckend
vertreten. 1946 in Nordamerika gegriindet und in Deutschland seit 1986 am Markt, verzeichnete Best Western
hierzulande zehn Jahre spéater bereits tiber 100 Hotels und war als erste Hotelkette weltweit mit allen Hausern
Uber das Internet online buchbar. Nachdem im Jahr 2000 die deutsche Best Western Webseite online ging,
betreute die Unternehmenszentrale in Eschborn fiinf Jahre spéter bereits tiber 160 Hotels in Deutschland und
Luxemburg. Heute ist Best Western mit 200 Hotels die groRte deutsche Hotelgruppe. Im vergangenen
Geschaftsjahr 2011 haben die deutschen Best Western Hotels erstmals einen Gesamtumsatz von Uber 634
Millionen Euro realisiert, was einem Plus von knapp zwolf Prozent gegeniiber Vorjahr entspricht. ,An der Idee
der Marke hat sich seit der Griindung in den USA nichts gedndert”, erklart Deutschland-Geschéftsfuhrer
Smola. ,Grof3tes Ziel ist und bleibt es fiir uns, den wirtschaftlichen Erfolg und die Wettbewerbsfahigkeit unserer
Partnerhotels weiter zu steigern — und dabei die Individualitat und Eigenstandigkeit der Hauser zu bewahren.”

Bildmaterial steht zum Download bereit unter:
www.bestwestern.de/Bildmaterial

Best Western ist eine qualitatsorientierte, internationale Hotelkette, die unternehmerisch unabhéngige Hotels
unter einer Marke vereint. Mit Giber 4.200 Hotels in mehr als 90 Landern ist Best Western die gré3te Hotelkette
der Welt. In Deutschland und Luxemburg gehéren 200 individuelle Hotels zur Best Western Hotels
Deutschland GmbH. Die Tagungs-, Stadt- und Ferienhotels der Marke Best Western garantieren weltweit
einheitliche Qualitatsstandards und bieten gleichzeitig einen individuellen Stil und lokalen Flair. Neben der
Kernmarke prasentiert Best Western die Hotelkategorien Best Western Premier und Best Western Plus, die
sich durch zusatzliche Serviceangebote und Ausstattung qualifiziert haben. Alle Best Western Hotels weltweit
sind im Reiseburo oder im Internet einfach und sicher buchbar. Zudem verfuigt Best Western tber eigene Call
Center. Das Bonusprogramm fir Vielreisende heilt Best Western Rewards mit weltweit mehr als 18 Millionen
Mitgliedern.
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Weitere Informationen und Pressekontakt:

Best Western Hotels Deutschland GmbH, Eschborn
Anke Cimbal, Tel. (0 61 96) 47 24 -31,

Tina Weik -14, Fax (0 61 96) 47 24 78

E-Mail: presse@bestwestern.de

Internet: www.bestwestern.de/presse
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